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“Jamalis période de I'histoire de
['humanité n'aura tant usé du mot “luxe”
que ces premieres décennies du XXle
siecle: 1l apparait quasi quotidiennement
a la une des journaux, il rythme

le calendrier mondial de la mode,

de la haute couture au prét-a-porter, 1l est
devenu la jauge des grandes fortunes”...

- Olivier Gabet

Directeur du Museée des Arts Décoratifs de Paris




Concept:

Contérence sur le luxe a la
[rancaise et ses spéciticités

Spécialistes. Débats. Présentations.
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[.e Savoir-Faire
francais

Fondement de l'excellence francaise

Les métiers, la formation. Lexception francaise.

Pourquoi le monde entier envie les produits
de luxe francais?
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L.expérience
du voyage
en France

L'iImmersion

Quelle est I'expérience francaise
d'un séjour d'excellence proposée
au visiteur étranger ?
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Atout France

ulture
g patrimoine

Le luxe du futur

La culture et le patrimoine comme tremplin
d'accés a l'excellence francaise via
['architecture, les arts plastiques, la
littérature, les monuments historiques.



Formatl :
Lne contérence hyvbride se déroulant
a Sao Paulo el retransmise en LIVE
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Audience

03D personnes
ont assisté aux conférences
o débats
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: 54,3%
P r() fl l d e S Secteur services et lifestyle — 2 3 %

[travel designers,

p a rt i C i p a nt S Hoteliers. COﬂCierg] y

Autres secteurs du luxe: |
mode, gastronomie, cosmetiques

Présentiel et on-line

22,7%

Presse et influenceurs
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Audience
g cible

Leaders d'opinion, décideurs, médias,
influenceurs, spécialistes du luxe
et travel designers de luxe.

. \ ’
r

De Sao Paulo a Mexico,

il les clienteles fidéles
et passionnées de la France,
consommatrices de produits
haut de gamme francais

>G4
i
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L.es speakers,
des spécialistes du luxe

I

Olivier Bénédicte Adelaide de Alexandre Jean-Manuel
Gabet Epinay Clermont-Tonnerre Allard Leménager
Musée des Arts Deécoratifs Comiteé Colbert Palaces de France Cidade Matarazzo Hermes

& Musée Nissim de Camondo
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Historiens, Dirigeants, Journalistes, Hoteliers, Chefs cuisiniers échangent et partagent
leurs connaissances sur la création, le développement durable, la transmission,
la formation et les enjeux du secteur

Gilles Lipovetsky Pauline Frachon Loic Bienassis Helene Valade

Philisophe Groupe LVMH Institut européen Groupe LVMH

d'histoire et des cultures
de l'alimentation
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S p e a l<e r S Des intervenants spécialistes du luxe

et de l'excellence a la francaise

Berangere Quentin Chet Jérome Fabien Olivier
Loiseau Desurmont Lacressionniere Coubard Dupuy

Groupe Bernard Loiseau Serandipians Directeur Ducasse Conseil Le Meurice Lacoste



Rencontres protessionnelles
18 o 19 seplembre 2024

(] jOUl” 1/2)
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NICE &
COTE
DAZUR

(o

LACOSTE

Sponsors officiels 2023

AUZUS

Aoricn
4 (frs T

CO-Sponsors

)

el &.1&’

AIRFRANCE 7# %
MOET & CHANDON DIOR



1
Atout France Strictly confidential Explore France

Soutiens 2023

AO::XOA X
(o CCI FRANCA BRASIL
CAMPUS Camara de Comércio Franca-Brasil

FRANCE

BRESIL
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Dans les médias

200.000€

Contre-valeur publicitaire

139 articles

Dont 9 imprimés
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EU&
Filosofia no mercado de luxo

Moda Gilles Lipovetsky se debruga sobre o significado da indumentdria ¢ diz que o setor deve se inserir
na transigdo ecologica e parar com o desperdicio. Por Maria da Paz Trefaut, para o Valor, de Sio Paulo
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Valor

‘ grife. "Quando a Nike esta fazendo uma

collab’ com a Tiftany, o que Se esta que
rendo? Mostyar que

s Vuathom (aer
e s commtzatam vy da

fator que contribuiu p,

i 41 qQue o estilo
losse além doguard:

A-Toupa dos pratican

! algumas pessoas
conseguem ter lcmpu;xu.) lazer esporte
©m um lugar restrito e ainda utilizar Ty-
ffany. Eu festrinjo, mas gero desejo para
quemestd indo nas grandes lojas comprar
ltens da Nike”, acrescenty Rabadan

EM BUSCA DE LIBERDADE
Apesar da mistica sobre a primeira
Camisa polo da Lacoste, Contada pelo te-
nista fundador da marey Paramelhorar 3
mobilidade, o rea] encontro do esporte
Como conforto s6 acontecey emdécadas
Tecentes. A partir de 1980, o avan¢o da
Indtistria téxtil, somado as aulas de ginas-
tica na televisio, 3 explosdo nnnm}xc.\ e
acultura do Corpo musculoso, marcouy 1
Popularizagio da Toupa esportiva. O dml-
taque dos profissionais da drea foi nunﬁ

tes. No comego dos anos 2000, o auge
&%l carreita do tenista Gustavo l\‘u‘urlcn, o
Guga, dcompanhou a fama da “marca do
aocodilo” no Brasil, €omo lembry Ra-
ht)d.m "Desenvolvey-se uma linha |]l;1‘
10 € a que 0 esportista sy, Ele ¢ s6 0
nfluenciador da marca *

Ao abordar a Influéncia da mods es-
portiva sobre as 1uas, a exposicio tam-
bém define como €554 unido impulsio-

l.mu 2 liberdade femininy. 0S maios de
quas pecas usados pelas nadadoras e a¢
Salas-calgas das cidlistas sio exemplos
da evolucio, *Se no século XVt u”
Corpo feminino estava Testrito por

espartilhos, depois ele
1}nu silleta mais solta”, diz Shusarz.
Eamoda, juntoao €sporte, mais uma

experimenta

vez moldando a sociedade. L}

GLAMURAMA

GLAMURAMA

Rosewood Sao Paulo recebe abertura do
“France Excellence 2023"

por Fabio Oliveira 13 de setembro de 2023 s 19:42
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Com fildsofos como Gllles
Ltpovetsky, encontro
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promete movimentar
USS 18,32 bilhdes

em 2023
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duretors da Atowt France pars
America do sl agfeces de ser
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agors ¢ estrrmalar o2 pesscans
querer trabadhar nes oficines,
vakwizando o trabalho feteo
COm materias nobres, com
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‘Hasta luego!

Y Sao Paulo / Mexico
3 16-19.09.24




