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I. Objectifs 
Rappeler les fondamentaux 
du luxe à la française
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1.

Face à une concurrence 
croissante sur les voyages de luxe

France Excellence a été créé pour :

Consolider 
la position de la France

2. Décoder le luxe à la française:
Ses valeurs, son histoire et son futur

3. Présenter l’offre touristique française 
renouvelée et méconnue
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Indicateurs 
de performance 

1.
Retombées de presse

2.
Viralité sur les réseaux sociaux

3.
Personnes atteintes lors des 
différents volets de l’opération

4.
Entreprises françaises 
partenaires

6.
Rendez-vous d’affaires générés

5.
Professionnels brésiliens 
et latino-américains 
contactés et inscrits

7.
Business leads
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Concept 2023

On a souvent opposé 
tradition & innovation. 
Les deux notions sont pourtant complémentaires 
et l’innovation fait partie intégrante de l’histoire 
des maisons de luxe françaises. 

Les méthodes de production des biens et services 
de luxe évoluent avec les nouvelles technologies, 
des robots remplacement la main de l'homme 
pour certaines tâches.
Pour autant, l’artisanat laisse la part belle 
à l’humain, perpétuant un savoir-faire aussi 
reconnu qu'indispensable.

Innover, c'est doser tradition 
et modernité.

Innover, c’est traverser les siècles 
et permettre aux maisons de luxe 
de s’imposer comme leaders dans 
la création. 

L'innovation permet aussi 
l'incontournable gestion 
écologique de la production.
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Répartition des inscrits
Sur l‘ensemble des activités

1090
Conférences 

360
Workshops



Atout France Strictly confidential 8

Programme 2023

Jeudi 17/08

Lancement France Excellence 2023

Lundi 18/09

Déjeuner de presse gastronomique 
“20 ans Bernard Loiseau
France Excellence”

Mardi 19/09

Conférence “La tradition 
de l’innovation” & Networking

Mercredi 20/09

Jour 1 - Workshop b2b voyage & 
Networking

Jeudi 21/09

Jour 2 - Workshop b2b voyage

Samedi 23/09

Événement México
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II.  
Lancement
de France Excellence 2023

Reserva
Cultural17/08

Première de cinéma Arte1
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17/08

Soirée de lancement
France Excellence 
2023 

180 leaders d’opinion, journalistes
et influenceurs

Cinéma Reserva Cultural, 
Avenida Paulista, São Paulo 

• 18h30: Networking 

• 20h00: Projection du film "L’invention du 
luxe à la française", de Stéphane Bégoin
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II. Jour 1
Déjeuner de presse
Hommage “Bernard Loiseau – 20 ans”

Espaço Cultural 
Laurent Suaudeau18/09
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18/09

Déjeuner
de presse
25 JOURNALISTES ET INFLUENCEURS

Aux côtés du Chef Patrick Bertron et de 
son équipe (Relais Bernard Loiseau), 
venus spécialement de Saulieu et en 
présence des Chefs Alex Atala et Claude 
Troisgros,
le Chef Laurent Suaudeau 
a élaboré le déjeuner de presse
de France Excellence.
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São Paulo, l’une
des trois étapes 
internationales de 
l’hommage à 
Bernard Loiseau.
France Excellence, 
l’événement choisi.

Afin de valoriser l’héritage du Chef 
Bernard Loiseau, Bérangère Loiseau, 
CEO du Groupe, a souhaité s’associer
aux chefs les plus renommés ayant
un lien avec la Maison Bernard Loiseau.
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II. Jour 2
Conférence: Réflexion sur le luxe 
à la française et ses spécificités
Spécialistes. Débats. Présentations.

Hôtel Rosewood São Paulo 
Cidade Matarazzo19/09
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Le Rosewood São 
Paulo,
The place to be
• Au cœur du lcomplexe urbain Cidade 

Matarazzo
• L’alliance du savoir-faire français
et de la créativité brésilienne

• Signé Philippe Stark, Jean Nouvel
et Rudy Riccioti
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Retour sur la 
programmation

Ouverture par Monsieur 
Yves Teyssier d’Orfeuil,
Consul Général de France

Mot d’accueil de Bénédicte
Epinay, CEO, Comité Colbert

19/09
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Pauline Frachon
Global Brand Image & Content, LVMH

Avant de rejoindre LVMH, 
Pauline a été directrice mondiale
de la communication et de l'image
de marque de la maison MAKE UP 
FOR EVER de LVMH, directrice
mondiale du marketing chez Universal 
Music Group et planificatrice
stratégique dans des agences médias
(Omnicom et Dentsu)".

Crafting Iconic 
Brands

19/09
1ère partie

• Les 5 piliers des marques iconiques de 
LVMH
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Guillaume de Saint Lager 
Vice Président Senior, Orient Express

TABLE RONDE

Expériences
et innovations 
en matière de 
voyages de luxe

• L’expérience d’un séjour
d’exception en France
• Les ventes et le circuit commercial

Quentin Desurmont,
CEO, Serandipians

Bérangère Loiseau, 
CEO, Groupe Bernard Loiseau

19/09
2ème partie
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Cosmétiques 
et innovation 
scientique 

• La science au service 
de la beauté

• L’histoire d’une marque 
hors norme

Rosana DE MORAES
RM Lux Consultoria

Damien Loras
Augustinus Bader Cosmetics

& Science

19/09
Interlude
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Gilles Lipovetsky
Professeur agrégé - sociologue

Professeur de philosophie, 
conférencier et écrivain renommé, 
a publié plus de 10 ouvrages sur 
le luxe, la consommation, les modes 
de vie contemporains. 
Traduit en 18 langues.

19/09
3ème partie 

La tradition 
de l’innovation
• Contradictions du luxe
• Le luxe à la française et ses spécificités
• Tendances
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TABLE RONDE

Sport et innovation 
dans la mode
• Focus sur le sportstyle et son influence 
sur les maisons de luxe
• Perspective Paris 2024

19/09
4ème partie 

Olivier Dupuy
GM Brésil, Lacoste

Sophie Lemahieu
Historienne de la mode, Musée 

des Arts Décoratifs Paris

Carlos Ferreirinha
CEO, MCF Consultoria

Maria Prata
Journaliste
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Laurence Picot
Écrivain, journaliste et artiste.

Auteure du livre Les secrets du luxe
paru en 2020 et idéalisatrice
du documentaire “L’invention du luxe 
à la française”.

Entrevue avec 
Laurence Picot
Les secrets du luxe à la française

19/09
5ème partie
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19/09
Clôture

Thierry Vannier
Directeur du Développement des 

Clientèles Internationales et Marketing 
Opérationnel, Galeries Lafayette

Manuel Flahault, 
Directeur Général, Amérique 

du Sud, Air France
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Audience 
& cible
Leaders d’opinion, decision-
makers, médias, influenceurs, 
spécialistes du luxe et travel 
designers.

De tout le Brésil, des clientèles fidèles
et passionnées de la France, 
consommatrices de produits français
haut-de-gamme.
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Profil des participants 
Présentiel et on-line

Autres secteurs du luxe: 
mode, gastronomie, cosmétiques

23%

Secteur services et lifestyle
(travel designers,
Hôteliers, concierges) 

54,3%

Presse et influenceurs

22,7%
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Audience 
535 personnes ont assisté
aux conférences et débats
en 2023 : présentiel + 
transmission “live”
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Networking
350 leaders d’opinion 
au Rosewood São Paulo
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II. Jours 3 & 4
Rencontres b2b: rendez-vous
pré-programmés
Travel designers. Agences spécialisées.

Hôtel Rosewood São Paulo 
Cidade Matarazzo20 - 21/09



Atout France Strictly confidential 40

Cible
& format

Agences de voyages 
de luxe, travel designers, 
tour-opérateurs spécialisés.
20/09/23 : 9h – 18h
21/09/23 : 9h – 13h
Hôtel Rosewood São Paulo

Des rendez-vous toutes les 15 
minutes dans un environnement
prestigieux et glamour

1620 réunions réalisées, moyenne
de 54 réunions par exposant en 
un jour et demi.
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Networking aux 
couleurs de Nice 
Côte d’Azur

21/09: Apéro et présentation Luxury Hotels 
Collection Nice Côte d’Azur

Hôtel Rosewood São Paulo
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II.  
Événement Mexico

Club France23/09

Présentation de Luxury Hotels Collection Nice Côte d’Azur
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Cible
& format

Agences de voyages 
de luxe, travel designers, tour-
opérateurs spécialisés, 
journalistes..

- Présentation Luxury Hotels 
collection
- Atelier création de bouquet
- Atelier création de parfum 

d’ambiance
- Quizz ville de Nice

23/09/23 : 9h – 17h
Club France Mexico

63 participants au total
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IV. Retombées médias
& influence
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139
articles 

dont 9 imprimés

200.000€
Contre-valeur
publicitaire

Retombées 
médias
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V. Gracias, Obrigado, Merci
à nos partenaires!
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Sponsors officiels 2023
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Manuel Flahault
DG Amérique du Sud, Air France 
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Thierry Vannier
Directeur du Développement 
des Clientèles Internationales 
et Marketing Opérationnel, 
Galeries Lafayette
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Myriam Chokairy
Corporate Events Manager, 
Office de Tourisme Métropolitain 
Nice Côte d'Azur
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Laura Wie
Maître de cérémonie, 
habillée par Lacoste

Olivier Dupuy
General Manager Brésil, 
Lacoste

Maison Bernard Loiseau, 
équipée de tabliers Lacoste
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Damien Loras
Augustinus Bader 
Cosmetics & Science



Atout France Strictly confidential 56

Mateus Turner de Godoy
Brand Manager Moët & Chandon
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Davide Marcovitch
President LVMH for Latin 
America, Caribbean & Africa

Laura Wie
Maître de cérémonie, 
habillée par Louis Vuitton
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Remerciement spécial
Hôtel Rosewood São Paulo - Cidade Matarazzo

Edouard Grosmangin
Managing Director at Rosewood São Paulo
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En solidarité à

Avec le soutien de
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La Fondation
Almerinda Malaquias
La Fondation Almerinda Malaquias (FAM),a été créée en 1997 
par Miguel Rocha da Silva et Jean-Daniel Vallotton dans l'idée
de mettre en place un centre d'éducation et de formation 
professionnelle pour les habitants de la municipalité de Novo 
Airão, axée sur le métier de menuisier en réutilisant le bois 
mis au rebut par la construction navale, véritable tradition 
locale.

Almerinda et Malaquias, parents de Miguel Rocha et de ses 15 
frères et sœurs étaient originaires de l'état d’Amazonas et se 
sont efforcés de transmettre à leurs enfants une bonne 
éducation et l'amour de leur Amazonie natale. Aujourd’hui, la 
fondation est soutenue par les entreprises éco-touristiques
de la municipalité de Novo Airão, au coeur du Parc national 
d'Anavilhanas. 

En solidarité à la FAM, Atout France a diffusé pendant la 
conférence un mini-documentaire présentant la fondation et 
a également reversé les bénéfices de la vente des livres 
France Excellence 2021 et 2022.
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Nos partenaires
témoignent 

“Un très bel événement avec 
un bel impact qui nous a permis
d’établir des liens intéressants.”

Olivier Dupuy – GM Brasil, Lacoste

“Ravie d’avoir participé 
une fois encore à l’élaboration 
de cette journée!”

Bénédicte Épinay, Comité Colbert

“Le contenu qu’Atout France réunit
est incroyable et nous fait réféchir! 
Pour Dior, la participation d’un spécialiste
du groupe LVMH dans le programme est
considérable. 
Nous ressortons de cet événement
imprégnés de la culture française. 
Félicitations!”

Daniela OTA - DG Brésil, Christian Dior

“Bravo! Très bel événement.
La qualité du contenu a contribué
à en faire un événement différent”

Manuel Flahault - DG Amérique du Sud, 
Air France 
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Exposants
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Nos exposants
témoignent 

“C’était un événement incroyable. 
Nous avons eu tout le soutien 
nécessaire pendant la préparation 
et durant les jours de l’événement. 
Ce furent des journées intenses 
d’apprentissage et de Networking. 
Nous sommes heureux de faire partie 
de France Excellence.”

Janmarcus et Graziela Schramme 
- Elite Turismo “Événement de grande qualité, 

équipe très présente et très bonne 
sélection des agences. Bravo !”

Fabienne Peronne – Galeries Lafayette

“Tout était vraiment parfait 
et très professionnel. 
Merci mille fois Mesdames.”

Myriam Chokairy – OT Nice

“Je suis très satisfaite, ça m'a 
permis une belle et quali 
découverte du marché, et je suis 
confiante d'avoir un bon ROI.”

Pauline Darmet – Château Léognan

“Excellent événement. 
Bonne qualité des buyers 
et logistique impeccable. 
Bravo et merci !”

Joaquin Angulo – Sodexo Live!
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À l’année 
prochaine !

17 > 19 septembre 2024
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Contact
São Paulo
Caroline Putnoki
caroline.putnoki@atout-france.fr
+55 11 97285-6373
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